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Menjaga Amanah, Menggerakkan Usaha: 

Sinergi Bersama Memperkokoh Perdagangan 

Domestik
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Pasar Domestik Sebagai Pilar Utama Resiliensi Ekonomi Nasional
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Stabilitas Harga dan Kepastian Pasokan untuk Dunia Usaha
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Optimalisasi Potensi Ekonomi Digital bagi Produk Lokal

Kontribusi Ekonomi Digital Indonesia

Tantangan Pemasaran
Produk UMKM 

Sumber: 1.) Google, Temasek, Bain & Company, 2024; 2.) Bank Indonesia diolah BKPerdag 2025; 3.) Statista, 2024
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Diserap oleh UMKM

30.19 Juta Pelaku Usaha atau
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Pada tahun 2025, Ekonomi Digital 
Indonesia diperkirakan mencapai

USD 99 Miliar 1

(34% Ekonomi Digital ASEAN)
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E-Commerce memberi kontribusi terbesar
dengan nilai transaksi mencapai

Rp503 Triliun 2

(+13% YoY)

Sumber: 1.) KemenUKM, 2024; 2.) Badan Pusat Statistik, 2025
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Tata Kelola Perdagangan Digital yang Adil dan Transparan

Penyempurnaan regulasi Perdagangan 
Melalui Sistem Elektronik (PMSE)

Regulasi bertujuan menata 
ekosistem agar tetap sehat tanpa 
menghambat inovasi bisnis

Regulasi diarahkan untuk 
memfasilitasi kemudahan berusaha 
dan melindungi kepentingan nasional 

ALUR KEBIJAKAN REGULASI PERDAGANGAN DIGITAL 
yang mendukung kepastian hukum dan keadilan pasar

PENYUSUNAN REGULASI
YANG MEMADAI

MELIBATKAN PARTISIPASI
PUBLIK DAN ASOSIASI

PEMBENTUKAN REGULASI
YANG RESPONSIF
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KADIN sebagai Lokomotif dan Agregator UMKM Naik Kelas

▪ KADIN berperan strategis menjadi offtaker dan 
agregator untuk membantu standarisasi kualitas 
produk UMKM

▪ Dukungan pemasaran bagi produk fisik maupun 
jasa kreatif seperti animasi dan desain grafis 
untuk memperkaya variasi produk unggulan 

▪ Kemitraan yang terjalin memperkuat mata rantai 
distribusi dari produsen lokal hingga ke tangan 
konsumen 

PRODUSEN LOKAL

KONSUMEN

OFFTAKER dan
AGREGATOR

STANDARISASI KUALITAS 
PRODUK UMKM

DUKUNGAN PEMASARAN
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Usulan Agenda Kolaborasi Kemendag dan KADIN 2026

▪ Pusat Adopsi Teknologi: KADIN menjadi Learning Hub untuk pendampingan UMKM dalam literasi digital dan pemanfaatan AI 

▪ Kampanye Produk Lokal: Partisipasi aktif dalam Gerakan Kamis Pakai Lokal dan Harbolnas melalui promosi khusus produk dalam negeri 

▪ Kebijakan Pengadaan: Komitmen pengutamaan produk dalam negeri dalam kebijakan pengadaan barang di internal perusahaan anggota KADIN 

▪ Masukan Kebijakan: KADIN memberikan saran strategis dalam penyempurnaan regulasi sektor PMSE agar tetap relevan dengan kebutuhan lapangan 
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